
-

-68.03%1,264

5.54%25.32

3.95%12,067

6.63%11,829

10.47%1,435

-67.10%153

3

-72.80%353

61.58%73

3

นิติบุคคลจัดตั้งใหม่

สิทธิบัตรจดทะเบียนใหม่

การจดเคร่ืองหมายการค้า

ตลาดต้องชม

Farm Outlet

หมู่บ้านทํามาค้าขาย

ร้านอาหารธงฟา้ราคาประหยัด

ร้านธงฟา้ เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน

ธุรกิจไซโล และห้องเย็น

ธุรกิจคลังสินค้า

ตัวช้ีวัดการค้าการลงทุนที่สําคัญ 
Key indicators

สินค้าอัตลักษณ์
TOP Identity Goods

FACTSHEET – จังหวัดปทุมธานี
ประจําเดือน เมษายน 2567

ข้อมูลเศรษฐกิจการค้า
Economic Figures 

สํานักนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า และ 
กองบริหารพาณิชย์ภูมิภาค สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

มีนาคม 2567%YOY

IR : อัตราเงินเฟอ้จังหวัด

มีนาคม 2567

Motor Vehicle Registered : ยอดจดทะเบียบรถยนต์

%YOYคัน

Number of Visitors : จํานวนผู้เยี่ยมเยือน

ธันวาคม 2566%YOYคน

OTOP Sales : มูลค่าจําหน่ายสินค้า OTOP

%YOYล้านบาท มีนาคม 2567

การจดลิขสิทธิ์

448,596.32 M
2565 (รายปี)

GPP : ผลิตภัณฑ์มวลรวมของจังหวัด 

%YOY
7.40%

2565 (รายปี)

GPP Per Capita : ผลิตภัณฑ์จังหวัดต่อหัว

%YOY
5.82%

มีนาคม 2567

CCI : ดัชนีความเชื่อมั่นผู้บริโภค (ภาคกลาง)

ดัชนี

ธันวาคม 2566

UR : อัตราการว่างงาน

2.07%  
%YOY

SMEs รวม

SMEs ขนาดย่อย (Micro)

1,623

25

ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนมีนาคม 2567

ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนธันวาคม 2565

ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนธันวาคม 2565

ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนเมษายน 2567
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ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนเมษายน 2567

ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนเมษายน 2567

ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนเมษายน 2567

ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนเมษายน 2567

ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนมีนาคม 2567

ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนมีนาคม 2567

ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนมีนาคม 2567

ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนมีนาคม 2567

SMEs ขนาดเล็ก (S)
ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนธันวาคม 2565

SMEs ขนาดกลาง (M)
ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนธันวาคม 2565

%YOYจํานวน

61

สินค้า GI
ข้อมูลล่าสุด ณ เดือนเมษายน 2567

4 -

-

-

4.17%

1
ผ้าใยบัว

2
ผ้าใยกล้วย

3
เมี่ยงคํากลีบบัวหลวง

4
ข้าวแช่รามัญ

5
กาละแมรวงข้าว 

สินค้าเกษตรสําคัญ
TOP Agricultural Products 

-

ร้อยละ

243.64 K

54.10

0.30%

-0.28%

185 -78.41%

203.47 K

576.74 M

130.62%

59.74%

-

-

0.00%

4
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สํานักนโยบายและยุทธศาสตร์การค้า และ 
กองบริหารพาณิชย์ภูมิภาค สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์

- -

-

-

ตัวบ่งช้ีหรือสัญญาณทาง
เศรษฐกิจ

Economic Figures 

สัญลักษณ์ คาํอธิบาย ตัวบง่ชี้

GPP

(Gross Provincial Product)

ดัชนีชี้วัดที่แสดงทั้งขนาด 

(Volume) ของรายไดจากการ

ผลิตของจังหวัด

ตัวบงชี้อธิบายทศิทางการขยายตัวทางเศรษฐกิจ (Economic 

Growth) ในชวงเวลาตางๆ

GPP Per Capita

(Gross Provincial Product Per Capita)

ดัชนีชี้วัดคาผลิตภัณฑจังหวัด

ตอหัว

ตัวบงชี้ถึงศักยภาพการสรางรายไดของคนในจังหวดั

CCI

(Consumer Confidence Index)

ดัชนีความเชื่อมั่นผูบริโภค

ระดับภูมิภาค

ตัวบงชี้ถึงมุมมองผูบริโภคตอเศรษฐกิจวาจะดีขึ้นหรือแยลง       

ซ่ึงสงผลกระทบตอการบริโภคในจังหวัด

UR

(Unemployment rate)

อัตราการวางงานในจังหวดั ตัวบงชี้บอกถึงการขยายตัว/หดตัวของเศรษฐกิจ โดยปจจุบันตอง

พิจารณารวมกับตัวบงชี้ดัชนีผูสูงอายขุองจังหวดั (ซ่ึงยังไมมี

หนวยงานไหนจดัทําตัวชีว้ดัดังกลาว) เนื่องจากอัตราการวางงานที่

ตํ่า อาจตีความในอกีมุมหนึ่งไดวา หาแรงงานไดยากเพราะ

โครงสรางประชากรประเทศกําลังวิ่งเขาสูสังคมผูสูงอายุ

IR 

(Inflation Rate)

อัตราเงินเฟอทั่วไปของจังหวดั ตัวบงชี้ถึงราคาวัตถุดิบที่ใชในการผลิตและอัตราดอกเบี้ยเงินกูการ

ลงทุนในประเทศ

Motor Vehicle Registered ยอดจดทะเบียนรถยนต

ในจังหวัด

ตัวบงชี้ถึงความเชื่อมัน่ของภาคเอกชน ที่มีผลตอความเชื้อมั่น

ภาคอุตสาหกรรม เชนเดียวกับเคร่ืองชี้เศรษฐกิจดานการลงทุน

ภาคเอกชน

Number of Visitors จํานวนผูเยี่ยมเยือนในจังหวดั ตัวบงชี้ถึงการเติบโตดานการผลิตบริการทองเที่ยวของ

อุตสาหกรรมการทองเที่ยว

Otop Sale ยอดจําหนายสินคา Otop 

ในจังหวัด

ตัวบงชี้ถึงการสรางรายไดใหแก ชุมชน อยางเปนรูปธรรม       

ตามนโยบายการพัฒนาที่มชีุมชนเปนฐาน
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